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ปป 2560          การตอบสนองของผมขบรวโภคตนอกลยธทธยการกตาจลดทวทงเพชชอสวชงแวดลขอมของบรวษลท ( หลวหนขาโครงการ ) ไดขรลบทธนจากทธนสนวนตลว

ปป 2560-2561     อวทธวพลของการรลบรมขการใหขบรวการตนอความตของการบอกปากตนอปากทางอวเล ลกทรอนวกสยของผมขบรวโภคกลธนมเจเนอเรชลชน Z ในธธรกวจการใหขบรวการ
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รลบทธนจากทธนสนวนตลว
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เพชชอสวชงแวดลขอม ( หลวหนขาโครงการ ) ไดขรลบทธนจากกองทธนพลฒนาอาจารยย คณะบรวหารธธรกวจ ประจตาปปงบประมาณ พ.ศ. 2562

ปป 2562          การใชขเทคโนโลยชโทรศลพทยมชอถชอและสชชอสลงคมของผมขบรวโภคเจเนอเรชลชน Z ในประเทศกตาลลงพลฒนา: กรณชศศกษาประเทศไทย ( หลวหนขาโครงการ ) ไดขรลบ

ทธนจากทธนสนวนตลว

ปป 2563-2565     อวทธวพลของการจมงใจตนอความพศงพอใจของบธคลากรในบรวบทของการศศกษาระดลบอธดมศศกษา: บทบาทของคธณภาพการบรวการภายในองคยกรในฐานะ

ตลวแปรสนงผนาน ( หลวหนขาโครงการ ) ไดขรลบทธนจากคณะบรวหารธธรกวจ

ปป 2563          อวทธวพลของคธณภาพการบรวการการศศกษาระดลบอธดมศศกษาตนอการพลฒนาความสลมพลนธยระหวนางนวสวตนลกศศกษากลบมหาววทยาลลย: บทบาทของความพศงพอ

ใจของนวสวตนลกศศกษาในฐานะตลวแปรสนงผนาน ( หลวหนขาโครงการ ) ไดขรลบทธนจากทธนอธดหนธนววจลย มก.

ปป 2564          การสรขางความผมกพลนกลบลมกคขาบนทววตเตอรย: บทบาทของความรมขส ศกวนาแบรนดยเปปนสนวนหนศชงของตนเองและความรลกตนอแบรนดยของลมกคขา ( หลวหนขา

โครงการ ) ไดขรลบทธนจากเงวนรายไดขภาคววชาการตลาด คณะบรวหารธธรกวจ

ปป 2564-2565     การศศกษาความรมขส ศกดขานลบของผมขบรวโภคตนอพฤตวกรรมการสรขางความนนารตาคาญใจของแบรนดยบนสชชอสลงคมออนไลนย ( หลวหนขาโครงการ ) ไดขรลบทธน

จากกองทธนพลฒนาอาจารยยคณะบรวหารธธรกวจ ประจตาปปงบประมาณ พ.ศ. 2564

ปป 2565          ความคาดหวลงและความตลทงใจใชขบรวการของผมขบรวโภคตนอแอปพลวเคชลนการดมแลสธขภาพผนานอธปกรณยสชชอสารเคลชชอนทชชในประเทศไทย ( หลวหนขาโครงการ ) 

ไดขรลบทธนจากกองทธนพลฒนาอาจารยย คณะบรวหารธธรกวจ
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Sustainability Journal 45 (1) (2023) 81-103
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-  ภลทราพร อธนยรธนงโรจนย, Chonlada Sajjanit, "Factors Affecting the Purchase Decision of Plant-Based Meat of Consumers", การประชธมววชาการระดลบชาตว

ครลทงทชช 17 และการประชธมววชาการระดลบนานาชาตว ครลทงทชช 7 (SPUCON2022) (2022)

ระดลบนานาชาตว

-  Chonlada Sajjanit,  ยNadhakan Shinnaranantana, "CONSUMERS’ WILLINGNESS TO PAY FOR GREEN HOSPITAL PRACTICES: THE CASE OF 

THAILAND", The 2019 WEI International Academic Conference (2019)

-  Chonlada Sajjanit, "Generation Z’s use of mobile technology and social media in a developing country: The case of Thailand", The IIER 

INTERNATIONAL CONFERENCE (2022)

ผลงานววจลยนชทเปปนรายการรวบรวมระหวนางปป 1 มกราคม 2560 - 25 เมษายน 2567

พวมพยครลทงล นาสธดเมชชอ 25/4/67 หนขา 2 จาก 2


