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ปป 2559-2560     การผลวตสชชอเพชชอเผยแพรนงานววจลยดขานการพลฒนาความรมขแกนเกษตรกร ผมขปลมกพรวกปลอดภลย จลงหวลดชลยภมมว ( ผมขรนวมโครงการ ) ไดขรลบทสนจากสตานลกงาน

กองทสนสนลบสนสนการววจลย

ปป 2560          กลยสทธยและเทคนวคการกตาหนดชชชอตรารขานและการกระจายตลวของรขานขายยาในจลงหวลดชลบสรช ( ผมขรนวมโครงการ ) ไดขรลบทสนจากทสนสนวนตลว

ปป 2560-2562     การศศกษากลยสทธยในการสรขางประสบการณยในการเลชอกซชซอสวนคขาในรมปแบบออนไลนยและออฟไลนย ( ผมขรนวมโครงการ ) ไดขรลบทสนจากทสนสนวนตลว

ปป 2563-2564     ความสลมพลนธยระหวนางการสชชอสารการตลาดเชวงบมรณาการและการตลดสวนใจเลชอกศศกษาตนอมหาววทยาลลยรลฐของนลกศศกษาในเขตภาคตะวลนออก ( หลว

หนขาโครงการ ) ไดขรลบทสนจากทสนสนวนตลว

ปป 2564          การตลาดเชวงประสบการณยดขานประสาทสลมผลสสนงผลตนอการกลลบมาใชขบรวการซซตาผนานความพศงพอใจของลมกคขาธสรกวจคาเฟฟในเขตพชซนทชชจลงหวลดชลบสรช 

กรณชศศกษา รขานมองชขางคาเฟฟ ( หลวหนขาโครงการ ) ไดขรลบทสนจากทสนสนวนตลว

ปป 2564          ปปจจลยสนวนประสมทางการตลาดและคสณภาพบรวการทชชมชอวทธวพลตนอการกลลบมาใชขบรวการซซตาของผมขบรวโภครขาน After Yum โดยสนงผนานความพศงพอใจ ( หลว

หนขาโครงการ ) ไดขรลบทสนจากทสนสนวนตลว

ปป 2564          ผมขทชชมชอวทธวพลตนอความตลซงใจซชซอของผมขบรวโภคผนานโฆษณาประเภทววดชโอบนสชชอสลงคมออนไลนย  TikTok ในเขตพชซนทชชจลงหวลดชลบสรช ( หลวหนขาโครงการ ) ไดข

รลบทสนจากทสนสนวนตลว

ปป 2564-2565     การศศกษาการรลบรมขและความคาดหวลงของผมขบรวโภคใน 4 ชนวงวลยทชชมชตนอการตลดสวนใจซชซอออนไลนย ( หลวหนขาโครงการ ) ไดขรลบทสนจากทสนสนวนตลว

ปป 2564-2565     ความสลมพลนธยของการมชสนวนรนวมบนสชชอสลงคมออนไลนยตนอการซชซอสวนคขาในรขานสะดวกซชซอ (7-11) ในเมชองพลทยา ( หลวหนขาโครงการ ) ไดขรลบทสนจากทสน

สนวนตลว
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ปป 2564-2565     ปปจจลยการสชชอสารการตลาดแบบบมรณาการทชชส นงผลตนอการตลดสวนใจเลชอกใชขบรวการคลวนวกศลลยกรรมและเสรวมความงามของนลกศศกษาระดลบปรวญญาตรช

ในเขตภาคตะวนออก ( หลวหนขาโครงการ ) ไดขรลบทสนจากทสนสนวนตลว

ปป 2564-2565     ปปจจลยทชชมชผลตนอการตลดสวนใจใชขกระเปปาเงวนอวเล ลกทรอนวกสยTrueMoney Wallet  ในเขตเมชองพลทยา ( หลวหนขาโครงการ ) ไดขรลบทสนจากทสนสนวนตลว

ปป 2565          ผลกระทบของการสรขางเนชซอหาเพชชอการสชชอสารทางโซเชชยลมชเดชยตนอตราสวนคขาและการตลดสวนใจซชซอเครชชองดชชมสตาเรลจรมป ( ผมขรนวมโครงการ ) ไดขรลบทสนจาก

ทสนสนวนตลว

ปป 2565          รมปแบบการสชชอสารทชมชความสลมพลนธยกลบประสวทธวภาพการทตางาน ภายในหนนวยงานของรลฐ กรณชศศกษา สถานชตตารวจในเขตภาคตะวลนออก ประเทศไทย ( 

หลวหนขาโครงการ ) ไดขรลบทสนจากทสนสนวนตลว

ปป 2565          สนวนประสมทางการตลาด 7P's และพฤตวกรรมผมขบรวโภคทชชส นงผลตนอการตลดสวนใจใชขบรวการธสรกวจรขานอาหารมสสลวมในเมชองทนองเทชชยวเขตพลทยา กรณช

ศศกษา รขานนวดา ชาบม สาขาพลทยา ( หลวหนขาโครงการ ) ไดขรลบทสนจากทสนสนวนตลว

ปป 2565          อวทธวพลของโซเชชยลมชเดชยอวนฟลมอวนเซอรยตนอแนวควด 3Rs ทชชมชความสลมพลนธยกลบความตลซงใจซชซอสวนคขาขยะเปปนศมนยย (Zero Waste) ( ผมขรนวมโครงการ ) ไดข

รลบทสนจากทสนสนวนตลว

ปป 2565          อวทธวพลของสตรชมเมอรยทชชส นงผลตนอความตลซงใจรลบชมอชสปอรยตของกลสนมผมขบรวโภค Generation Z ( ผมขรนวมโครงการ ) ไดขรลบทสนจากทสนสนวนตลว

ปป 2565-2566     การศศกษากลยสทธยการสรขางความจงรลกภลกดชของแฟนบอลไทยพรชเมชยรยล ชก : กรณชศศกษา สโมสรชลบสรช เอฟซช ( หลวหนขาโครงการ ) ไดขรลบทสนจากทสน

สนวนตลว

ปป 2565-2566     ปปจจลยการตลาดแบบรมขใจสนงผลตนอการสชชอสารแบบปากตนอปากโดยมชปปจจลยประสบการณยผมขบรวโภคคลชนกลาง ( หลวหนขาโครงการ ) ไดขรลบทสนจากทสนสนวน

ตลว

ปป 2565-2566     ปปจจลยทชชส นงผลตนอการตลดสวนใจใชขงานแพลตฟอรยมทวนเดอรย (Tinder) ของผมขบรวโภคกลสนม Millennials ในประเทศไทย ( หลวหนขาโครงการ ) ไดขรลบทสน

จากทสนสนวนตลว

ปป 2565-2566     ปปจจลยทชชส นงผลตนอความตลซงใจซชซอ และการเตลมใจจนายสวนคขาสโลวยแฟชลชน ของผมขบรวโภคเจเนอเรชลชนแซด ในกรสงเทพมหานครฯ ( หลวหนขาโครงการ ) ไดขรลบ

ทสนจากทสนสนวนตลว

ปป 2565-2566     ปปจจลยสนวนประสมทางการตลาด(7P’s)ทชชมชอวทธวพลตนอการตลดสวนใจใชขบรวการของผมขบรวโภครขาน มองชขางคาเฟฟ ( หลวหนขาโครงการ ) ไดขรลบทสนจากทสน

สนวนตลว

ปป 2566-2567     การตลาดเชวงเนชซอหาหยาบคายและตลก บนสชชอสลงคมออนไลนยในประเทศไทย ทชชส นงผลตนอการตลดสวนใจซชซอของผมขบรวโภค ในกรณชศศกษาของพวมรชชพาย ( 

หลวหนขาโครงการ ) ไดขรลบทสนจากทสนสนวนตลว

ปป 2566-2567     ปปจจลยการสชชอสารทางการตลาด (7Ps) ธสรกวจความตายแบบจชน ทชชส นงผลตนอการตลดสวนใจใชขบรวการ ของผมขบรวโภค กรณชศศกษา รขานมลงกรเขชยว ( หลวหนขา

โครงการ ) ไดขรลบทสนจากทสนสนวนตลว

ปป 2566-2567     พฤตวกรรมการใชขบรวการสถานทชชขายเครชชองดชชมแอลกอฮอลยรอบสถานศศกษาระดลบอสดมศศกษาในพชซนทชชจลงหวลดชลบสรช ( ผมขรนวมโครงการ ) ไดขรลบทสนจาก

ทสนสนวนตลว

ปป 2566-2567     พฤตวกรรมการใชขสถานบลนเทวงประเภทผลบ บารย ยามคชตาคชนในพลทยาของนลกศศกษาระดลบมหาววทยาลลยในจลงหวลดชลบสรช ( หลวหนขาโครงการ ) ไดขรลบทสน

จากทสนสนวนตลว

ปป 2565-2566     ปปจจลยทชชส นงผลตนอพฤตวกรรมการทนองเทชชยวแบบ Cafe Hopping ของผมขบรวโภค Gen Z กรณชศศกษา Minimo House Cafe ( หลวหนขาโครงการ ) ไดขรลบ

ทสนจากทสนสนวนตลว

ปป 2566-2567     กลยสทธยเนชซอหาชลชวคราวของรขาน shein_thailand สนงผลตนอการรลบรมขของผมขบรวโภค การมชสนวนรนวมบนสชชอสลงคมออนไลนย และความตลซงใจซชซอ ( หลวหนขา

โครงการ ) ไดขรลบทสนจากทสนสนวนตลว

บทความว วจ ลยในวารส ารว วชาการ

ระดลบชาตว

-  รลตนยมณช นวลละออ,  จวรวลฒนย ราตรช, ผรวตา รอดชสม, พรทววา พงษยสมบลต, อรวสา ไหวดช, Touchakorn  Sammasut, "Satisfaction on Impolite Content Marketing 

affecting Consumer Purchasing Decision on Social Media in Thailand", วารสารบรวหารธสรกวจ มหาววทยาลลยแมนโจข 3 (1) (2021) 57-73

-  สสปรชยา ชนวยเมชอง, ณวชาภลทร วลชรธรรมมาพร , ภลทรมน คตาเครชอ  , รสนงรพช พมลนาผล , Touchakorn  Sammasut, "Marketing mix factors and quality of service 

influencing the return of After Yum consumers through satisfaction.", วารสารมนสษยศาสตรยและสลงคมศาสตรย มหาววทยาลลยราชภลฏอสบลราชธานช 12 (2) (2021) 

309-321

-  Touchakorn  Sammasut,  ยNgamsiri Witoonphan, "The factors that influence the Decision Using Electronic Money (E-Money) TrueMoney Wallet at 

Pattaya City", วารสารมนสษยศาสตรยและสลงคมศาสตรย มหาววทยาลลยราชภลฏอสบลราชธานช 12 (2) (2021) 296-308

-  Touchakorn  Sammasut, PIYADA UKACHOKE, Warunee Tuntiwongwanich, Warapon Dansiri, Phanuphak Jarusombuti, "The relationship of social 

media engagement toward purchase Merchandises In convenience stores (7-11) in Pattaya", วารสารศรชวนาลลยววจลย 12 (1) (2022) 27-40

-  ชลลดา พลนทสมนลนทย, Warapon Dansiri, Touchakorn  Sammasut, "EFFECTS OF SOCIAL MEDIA CONTENT ON PERCEIVED BRAND EQUITY AND 

PURCHASE DECISION FOR INSTANT DRINKS", วารสารบรวหารธสรกวจศรชนครวนทรววโรฒ 13 (2) (2022) 79-95

-  ศศวกานตย แปปนประสวทธวธ, จวณหยจสฑา จรลสอภวรลตกสล, เดชกรณย โกศลสสรเสนชยย, สสชานาถ ภมนวพงษยศวรว, Touchakorn  Sammasut, "Marketing mix (7P’s) factors 

Influencing to usage decision making of Mongchang Cafe consumers.", วารสารมนสษยศาสตรยและสลงคมศาสตรยมหาววทยาลลยราชภลฏอสบลราชธานช 13 (2) 

(2022) 324-337
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-  Touchakorn  Sammasut, Jaruporn Tangpattanakit, "Factors Affecting the Decision to Use Tinder Platform of Millennials Generation in Thailand", 

วารสารศรชวนาลลยววจลย 13 (1) (2023) 139-154

-  ชโลทร ฉวนธนทรลพยย, ณลฐธวดา ศรชโรบล, สสประวชณ.บลวเนชยม, อภวญญา แดงรลกษย, Touchakorn  Sammasut, "the Integrated Marketing Communication Effect 

Making Decision to Use Surgical Clinic and Enhance Beauty of Undergraduate Students in the Eastern Region, Thailand", วารสารววชาการ มหาววทยาลลย

ราชภลฏศรชสะเกษ 17 (1) (2023) 162-176

-  Touchakorn  Sammasut, PIYADA UKACHOKE, Warunee Tuntiwongwanich, Warapon Dansiri, Busthsayarinth Kongkaew, "Communication’s 

Pattern Relating Work Efficiency Within Government Organization: A Case Study Of Police stations in the eastern region of Thailand", วารสาร

มนสษยศาสตรยและสลงคมศาสตรย มหาววทยาลลยราชภลฏอสบลราชธานช 14 (1) (2023) 245-257

-  ลลวตา มชมงคล, กรกมล ทองแกขว, ธวดารลตนย กฤตยามงคลชลย, พชระววชญย จลนทรยทรลพยย, Touchakorn  Sammasut, "7P's Marketing Mix and Consumer Behavior 

Affecting Decision Making in Servicesa Muslim Restaurant Business: Case Study of Nida Shabu Restaurant, Pattaya Branch.", วารสารมนสษยศาสตรย

และสลงคมศาสตรย มหาววทยาลลยราชภลฏอสบลราชธานช 14 (1) (2023) 181-191

-  ณรงคยภลทร เกษมเกชยรตวสลนตว, ชนวดาภา อลจฉฤกษย, ทวชากร ประทสมมา, ชสตวญา หาญานสวลฒนย, Jaruporn Tangpattanakit, Touchakorn  Sammasut, "A Study 

Building Loyalty Strategy of Football Thai Premier League Fans : A Case Study of Chonburi Football Club", วารสารศรชวนาลลยววจลย 13 (2) (2023) 97-108

ระดลบนานาชาตว

-  รลตนยมณช นวลละออ, ผรวตา รอดชสม, พรทววา พงษยสมบลตว, อรวสา ไหวดช, จวรวลฒนย ราตรช, Touchakorn  Sammasut, "Influencers Affecting Consumers’ Purchase 

Intentions through VDO Advertising on TikTokOnline Social Media in Chonburi Province", UBRU INTERNATIONAL JOURNAL Humanities and 

Social Sciences 1 (2) (2021) 11-23

-  premrudee sirirak, Touchakorn  Sammasut, Warunee Tuntiwongwanich, PIYADA UKACHOKE, phanuphak jarusombuti, "The Sensory Experience 

Marketing Affecting Repurchasing through Customers’ Satisfaction with Cafe Business in Chonburi Province: A Case Study of Mongchang Cafe", 
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