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ธ.ค. 2558 - ธ.ค. 2562 หลวหนขาภาคววชาการตลาด คณะบรวหารธธรกวจ
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ปป 2553-2554     โครงการออกแบบแผนการสชชอสารแบบประสมประสานของการไฟฟฟาสนวนภมมวภาค ประจตาปป 2554 ( หลวหนขาโครงการ ) ไดขรลบทธนจากการไฟฟฟาสนวน

ภมมวภาค

ปป 2555-2556     โครงการออกแบบเครชชองมชอสตารวจการรลบรมขแบรนดช กฟภ. ประจตาปป 2555 ( หลวหนขาโครงการ ) ไดขรลบทธนจากการไฟฟฟาสนวนภมมวภาค

ปป 2558          การบรวหารความสลมพลนธยกลบลมกคขารายใหญนและการนตาไปใชขในตลาดอธตสาหกรรม ( หลวหนขาโครงการ ) ไดขรลบทธนจากทธนสนวนตลว

ปป 2558          โครงการววจลยการสรขางคธณคนาเพวชมจากการบรวหารลมกคขาสลมพลนธยในธธรกวจจลดจตาหนนายวลตถธและวลสดธกนอสรขางในประเทศไทย ( หลวหนขาโครงการ ) ไดขรลบ

ทธนจากทธนสนวนตลว

ปป 2559          โครงการกตาหนดแผนกลยธทธยการสรขางบธคลวกภาพองคยกร สตานลกพลฒนาเทคโนโลยชอวกาศและภมมวสารสนเทศ (องคยการมหาชน) ( หลวหนขาโครงการ ) ไดข

รลบทธนจากสตานลกพลฒนาเทคโนโลยชอวกาศและภมมวสารสนเทศ (องคยการมหาชน); GISTDA

ปป 2559          โครงการสตารวจความพศงพอใจลมกคขาของฝฝายธธรกวจบรวการและคธณภาพไฟฟฟา ประจตาปป 2559 ( หลวหนขาโครงการ ) ไดขรลบทธนจากการไฟฟฟานครหลวง

ปป 2559-2560     การสชชอสารบธคลวกภาพตราสวนคขาของเสชขอผขาการออกแบบแฟชลชนไทย ( หลวหนขาโครงการ ) ไดขรลบทธนจากทธนสนวนตลว

ปป 2560          โครงการสตารวจความพศงพอใจลมกคขาของฝฝายธธรกวจบรวการและคธณภาพไฟฟฟา ประจตาปป 2560 ( หลวหนขาโครงการ ) ไดขรลบทธนจากการไฟฟฟานครหลวง

ปป 2560          โครงการสตารวจและประเมวนการรลบรมขขขอมมลขนาวสารของประชาชนทชชมชตนอการดตาเนวนงานของ สทอภ. ( หลวหนขาโครงการ ) ไดขรลบทธนจากสตานลกงานพลฒนา

เทคโนโลยชอวกาศและภมมวสารสนเทศ (องคยการมหาชน)

ปป 2560-2561     ปปจจลยดขานบธคลวกภาพของแบรนดยองคยกรทชชมชอวทธวพลตนอกระบวนการตลดสวนใจซชขอหของพลกอาคารชธดเพชชอการอยมนอาศลยในเขตกรธงเทพมหานคร ( หลวหนขา

โครงการ ) ไดขรลบทธนจากกองทธนพลฒนาอาจารยยดขานการจลดทตาการววจลย คณะบรวหารธธรกวจ มหาววทยาลลยเกษตรศาสตรย

ปป 2561          โครงการคนจวสดขามธนงสรขางภาพลลกษณยใหของคยกร ( GISTDA Promise ) ของ สทอภ. ( หลวหนขาโครงการ ) ไดขรลบทธนจากสตานลกงานเทคโนโลยชอวกาศและ

ภมมวสารสนเทศ (องคยการมหาชน)

ปป 2562-2563     โครงการสตารวจความพศงพอใจลมกคขาธธรกวจเกชชยวเนชชอง การไฟฟฟานครหลวง ประจตาปป 2562 ( หลวหนขาโครงการ ) ไดขรลบทธนจากการไฟฟฟานครหลวง

ปป 2563          โครงการ Recheck to Rebrand ของสตานลกงานพลฒนาเทคโนโลยชอวกาศและภมมวสารสนเทศ (องคยการมหาชน) ( หลวหนขาโครงการ ) ไดขรลบทธนจากสตานลก

งานพลฒนาเทคโนโลยชอวกาศและภมมวสารสนเทศ (องคยการมหาชน)

ปป 2563          โครงการสตารวจความพศงพอใจลมกคขาธธรกวจเกชชยวเนชชอง ประจตาปป2563 ( หลวหนขาโครงการ ) ไดขรลบทธนจากการไฟฟฟานครหลวง

ปป 2563          ผลกระทบของกระบวนการรลบรมขของผมขบรวโภคตนอการตลาดแบบยลชงยชนตนอคธณคนาตราสวนคขาของรขานกาแฟX ( หลวหนขาโครงการ ) ไดขรลบทธนจากเงวนรายไดข

ภาคววชาการตลาด ประจตาปปงบประมาณ 2563 หมวด 1.3 คนาใชขจนายเงวนอธดหนธนเพชชอพลฒนาบธคลากร (1)โครงการพลฒนาคณาจารยยภาคววชาการตลาด

พวมพยครลขงล นาสธดเมชชอ 21/1/68 หนขา 1 จาก 3
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ปป 2563-2564     ผลกระทบของบธคลวกภาพแบรนดยองคยกรทชชมชตนอคธณคนาแบรนดยนมสดพาสเจอรยไรซยพรขอมดชชม ( หลวหนขาโครงการ ) ไดขรลบทธนจากกองทธนพลฒนาอาจารยย

สตาหรลบการจลดทตาโครงการววจลย คณะบรวหารธธรกวจ

ปป 2564          ผลกระทบของประสบการณยตนอแบรนดยทชชมชตนอคธณคนาแบรนดยรขานหนลงสชอ X ( หลวหนขาโครงการ ) ไดขรลบทธนจากภาคววชาการตลาด คณะบรวหารธธรกวจ

ปป 2564          ผลกระทบของภาพลลกษณยแบรนดยทชชมชตนอความตลขงใจซชขอและความภลกดชตนอแบรนดยนขตาดชชมบรรจธขวด ( หลวหนขาโครงการ ) ไดขรลบทธนจากภาคววชาการตลาด 

คณะบรวหารธธรกวจ

ปป 2564-2565     ผลกระทบของบธคลวกภาพแบรนดยและองคยประกอบของแบรนดยทชชมชตนอความตลขงใจซชขอนมสดพาสเจอรยไรซยพรขอมดชชม X ( หลวหนขาโครงการ ) ไดขรลบทธน

จากกองทธนพลฒนาอาจารยยคณะบรวหารธธรกวจ ประจตาปป 2564

ปป 2565-2566     โครงการสตารวจความพศงพอใจลมกคขาธธรกวจเกชชยวเนชชอง ประจตาปป 2565 ( หลวหนขาโครงการ ) ไดขรลบทธนจากการไฟฟฟานครหลวง

ปป 2565-2566     โครงการสตารวจภาพลลกษณยดขานความรลบผวดชอบตนอสลงคมของการทางพวเศษแหนงประเทศไทย ปปงบประมาณ 2565 ( หลวหนขาโครงการ ) ไดขรลบทธนจาก

การทางพวเศษแหนงประเทศไทย

ปป 2566          โครงการสตารวจภาพลลกษณยองคยกรและความพศงพอใจของผมขมชส นวนไดขสนวนเสชยของการทางพวเศษแหนงประเทศไทย ( หลวหนขาโครงการ ) ไดขรลบทธนจากการ

ทางพวเศษแหนงประเทศไทย

ปป 2566-2567     การเพวชมศลกยภาพและสรขางเครชอขนายผมขประกอบธธรกวจฐานนวลตกรรมดขานบรรจธภลณฑยทชชเปปนมวตรตนอสวชงแวดลขอมดขวยนวลตกรรมววจลยดขานเยชชอพชชธรรมชาตว 

( ผมขรนวมโครงการ ) ไดขรลบทธนจากหนนวยบรวหารและจลดการทธนดขานการเพวชมความสามารถในการแขนงขลนของประเทศ (บพข)

ปป 2565-2566     การมชสนวนรนวมของลมกคขาและประสบการณยตนอแบรนดยทชชมชผลตนอความตลขงใจซชขอนมสดพาสเจอรยไรซยพรขอมดชชม X ( หลวหนขาโครงการ ) ไดขรลบทธนจากกอง

ทธนพลฒนาอาจารยย คณะบรวหารธธรกวจ ประจตาปปงบประมาณ 2565

ปป 2567          โครงการสตารวจความพศงพอใจของผมขมชส นวนไดขสนวนเสชยของการทางพวเศษแหนงประเทศไทย ( หลวหนขาโครงการ ) ไดขรลบทธนจากการทางพวเศษแหนงประเทศ

ไทย

บทความว วจ ลยในวารส ารว วชาการ

ระดลบชาตว

-  คมกฤช ราชสธข, Chuenchit Changchenkit, Songporn Hansanti, "Factor Effecting Project Feasibility of Cement TransportationService for Xayaburi 

Hydro Power Plant of MIB Holding Co., Ltd", วารสาร ธธรกวจปรวทลศนย 6 (1) (2014) 141-154

-  Chuenchit Changchenkit, "The Effect of Corporate Brand Personality on Brand Equity of Pasteurized Milk Products.", วารสารววชาการ มหาววทยาลลย

หอการคขาไทย มนธษยศาสตรยและสลงคมศาสตรย 41 (1) (2021) 105-124

-  Chuenchit Changchenkit, "Relationship between Consumer Perception Process and Brand Equity : A Case Study of Sustainability Marketing of 

Cafe Amazon Coffee Stores", วารสารววชาการศวลปศาสตรยประยธกตย 14 (1) (2021) 56-67

ระดลบนานาชาตว

-  Chuenchit Changchenkit, "Value  Creation  Through  Customer  Relationship  Management  in  Cement  and  Building  Materials  Distribution", 

International  Journal  of  Multidisciplinary  Thought 05 (01) (2016) 383-390

-  Chuenchit Changchenkit, "Brand Personality Communication of Thai Fashion Design Apparels", Review of Integrative Business & Economics 

Research 7 (s1) (2018) 330-337

-  Chuenchit Changchenkit, "Geo-Informatics and Space Technology Corporate Brand Personality and Implementation in Thailand", Review of 

Integrative Business & Economics Research 7 (s2) (2018) 15-23

-  Chuenchit Changchenkit, "Influences of Corporate Brand Personality on Buying Decision Process of Residential Condominium in Bangkok", 

Review of Integrative Business & Economics  8 (s1) (2019) 76-84

-  Chuenchit Changchenkit, "Corporate Brand Personality and Personal Branding Procedures in Non - Profit Organization.", International Journal of 

Trade, Economics and Finance 10 (2) (2019) 43-47

-  Chuenchit Changchenkit, นางสาวธลญญา ปลลชงกลาง, "Impact of Sustainability Marketing: An Empirical Study on Consumers' Perception and Attitudes 

towards Bio Plastic Coffee Cups in Thailand", International Journal of Trade, Economics and Finance (IJTEF) 11 (3) (2020) 45-49

บทความว วจ ลยในการประชธมว วชาการ

ระดลบชาตว

-  Chuenchit Changchenkit, นางสาวกวตวยา บลวลขอมใบ, "Expectation and Perception of Customer towards Service Quality of Somdech Pharapinklao 

Hospital Outpatient Department", การประชธมทางววชาการระดลบชาตวสาขาบรวหารธธรกวจและการบลญชช ครลขงทชช 8 (2020)

-  Chuenchit Changchenkit, "Effect of Consumer Perception Process towards Sustainability Marketing on Brand Equity of Coffee Stores X", การ

ประชธมววชาการ ครลขงทชช 4 มหาววทยาลลยเกษตรศาสตรย ววทยาเขตศรชราชา (2020)

-  นางสาวพรรทวพา เลลกตระกมลชลย, Chuenchit Changchenkit, "Motivation to Buy and Online Shopping Behavior via AliExpress", การประชธมทางววชาการ

ระดลบชาตวสาขาบรวหารธธรกวจและการบลญชช ครลขงทชช 8 (2020)

-  นางสาวชววศฐานวต ชลยชาตว, Chuenchit Changchenkit, "Factors Influencing Audiences' Behavior and Perception towards Online Television Programs 

in Bangkok", การประชธมทางววชาการระดลบชาตวสาขาบรวหารธธรกวจและการบลญชช ครลขงทชช 8 (2020)

พวมพยครลขงล นาสธดเมชชอ 21/1/68 หนขา 2 จาก 3
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-  นางสาวจธฑามาศ กธลฉวม , Chuenchit Changchenkit, "Customer Satisfaction towards Marketing Mix Factors of Krungthai Next Mobile Banking in 

Bangkok", การประชธมทางววชาการระดลบชาตวสาขาบรวหารธธรกวจและการบลญชช ครลขงทชช 8 (2020)

-  นางสาวพวชชธดา คงสวลสดวด, Chuenchit Changchenkit, "Perception of Characteristics of Micro Influencers Affecting Consumer Behavior of Vitamin 

Supplement Products in Bangkok", การประชธมทางววชาการระดลบชาตวสาขาบรวหารธธรกวจและการบลญชช ครลขงทชช 8 (2020)

-  Chuenchit Changchenkit, "The Effect of Brand Experience on Brand Equity of Book Store X.", การประชธมววชาการบลณฑวตศศกษาระดลบชาตว ครลขงทชช 19 

(2021)

-  Chuenchit Changchenkit, "The Effect of Brand Image on Purchase Intention and Brand Loyalty of Bottled Water.", 3rd National and International 

Virtual Conference on Multidisciplinary Research (2021)

-  Chuenchit Changchenkit, "The Effect of brand Personality and Brand Elements on Purchase Intention of Pasteurized Milk Brand X.", การประชธม

ววชาการทางธธรกวจและนวลตกรรมทางการจลดการระดลบชาตว ประจตาปป 2564 (ครลขงทชช 8) (2021)

-  Chuenchit Changchenkit, "Customer Engagement and Brand Experience Affecting Purchase Intention of Pasteurized Milk Products X.", การประชธม

ววชาการระดลบชาตว ครลขงทชช 20 มหาววทยาลลยเกษตรศาสตรย ววทยาเขตกตาแพงแสน (2023)

ระดลบนานาชาตว

-  Chuenchit Changchenkit, "Value Creation Through Customer Relationship Management in Cement and Building Materials Distribution", International 

Journal of Arts and Sciences' ( IJAS ) Conference (2015)

-  Chuenchit Changchenkit, "Key Account Management Implementation in Industrial Market", The 6th International Conference on Business and 

Economics (2015)

-  Chuenchit Changchenkit, "Corporate Brand Personality and Implementation", International Interdisciplinary Business-Economics Advancement 

Conference (2017)

-  Chuenchit Changchenkit, "Brand Personality Communication of Thai Fashion Design Apparels", SIBR 2017 Osaka Conference on Interdisciplinary 

Business & Economic Research : Advancing Knowledge from Interdisciplinary Perspectives (2017)

-  Chuenchit Changchenkit, นางสาวรววสรา ทองรอด, "The Social Media Exposure and Online Clothes Buying Behavior in Thailand.", IISES 36th 

International Academic Conference, London, UK. (2018)

-  Chuenchit Changchenkit, "Influences of Corporate Brand Personality on Buying Decision Process of Residential Condominium in Bangkok.", SIBR 

2018 (Osaka) Conference on Interdisciplinary Business and Economics Research. (2018)
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